
Les hashtags sont importants pour remonter dans les feeds des personnes qui ne sont pas dans le
réseaux e-connect

1. Allez dans Google Adwords pour trouver des idées de mots-clés 
1. ex: ElasticSearch décline Kubernetes, Kibana, ... etc

2. Le marketing fait un premier tri et donne la liste à l'expert qui est à la base du post de
blog pour effectuer une shortlist

3. "Hashtagiser" les mots-clés et les passer dans la recherche par hashtag de LinkedIn pour
remonter le nombre d'abonné à ce hashtag et le nombre de résultats de ce hashtag.
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